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CURRICULO DE INVESTIGADOR

IDENTIFICACION

Apellidos y ‘ Gbémez Montoya Paola Andrea
Nombres:

Red nacional ‘ Colombia

GEIDE

Ciudad: Cali

Maxima titulacion ‘ Candidata Doctora
académica:

Correo ‘ paogomezm@gmail.com
electrénico:

TITULACION ACADEMICA

Titulacion: Magister en Educacion y Desarrollo Humano

Universidad: Universidad de Manizales y Centro Internacional de Nifiez y Juventud
Pais: Colombia

Afio de egreso:2006

Titulacion: Especialista en Publicidad
Universidad: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Pais: Colombia

Afio de egreso: 2010

Titulacion: Comunicadora Social y Periodista
Universidad: Universidad de Manizales

Pais: Colombia

Afio de egreso: 1998

PERFIL:

Comunicadora social y periodista, Especialista en Publicidad, Magister en Educacion y Desarrollo Humano,
actualmente Candidata a Doctora en Comunicacion. Diplomada en Gerencia de Mercadeo, Docencia Universitaria y
Relaciones Publicas. Consultora empresarial en el disefio e implementacion de estrategias en comunicacion
organizacional y publicidad. Con amplia trayectoria docente en pregrado y postgrado. El recorrido académico
universitario se ha centrado en la investigacion, la innovacion, las tendencias, la publicidad social y la publicidad en la
infancia. Integrante fundador de la Red Latinoiberoamericana de investigadores en publicidad “Relaip”, coordinadora
de su capitulo semilleros de investigacion. Directora de la Fundacién Muthesius (creativos e investigadores
independientes).

PROYECTOS DE INVESTIGACION I+D

Titulo del proyecto: FOMENTO DE NUEVAS PRACTICAS DE CONSERVACION AMBIENTAL Y VISIBILIZACION DE
LA PROBLEMATICA QUE REPRESENTAN LOS RESIDUOS DE APARATOS ELECTRICOS Y ELECTRONICOS —
RAEE — A TRAVES DE UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION SOCIAL Y PUBLICITARIA QUE ARTICULA EL USO
Y APROPIACION SOCIAL DE LAS TIC.

Universidad: Universidad Autonoma de Occidente

Duracion: 12 meses

AR0:2013

Investigadores : Equipo de semillero de investigacion en publicidad y comunicacion

Titulo del proyecto: FOMENTO DE VALORES A CONSUMIDORES ESPECIALMENTE VULNERABLES A PARTIR DE
LA PUBLICIDAD.

Duracion: 12 meses

AR0:2012

Investigadores: Equipo de semillero de investigacion en publicidad
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CURRICULO DE INVESTIGADOR

Titulo del proyecto: TENDENCIAS Y ESTILOS DE VIDA DEL JOVEN UNIVERSITARIO A PARTIR DEL ESPACIO
COTIDIANO DE SUS HABITACIONES. BAJO LA TECNICA DE INVESTIGACION EN
COOLHUNTER.INVESTIGACION CENTRADA EN ESTUDIANTES DE PEREIRA Y CALI.

Universidad: Universidad Auténoma de Occidente.

Duracion: 12 meses

Investigador principal: Equipo de semillero de investigacion en publicidad

PUBLICACIONES

Autores: Paola Andrea Gbmez Montoya

LOS SEMILLEROS UNIVERSITARIOS, UNA HERRAMIENTA FORMATIVA DE INVESTIGACION EN
PUBLICIDAD.UNA EXPERIENCIA PARA CONOCER Y COMPARTIR. QUINTO ENCUENTRO RED
LATINOAMERICANO DE INVESTIGADORES EN PUBLICIDAD-P.P 279-294 ALICANTES ESPANA 2016.
COLECCION MUNDO DIGITAL, DE LA REVISTA MEDITERRANEA DE COMUNICACION. ISBN 978-84-6081879-3
CMD?7 | Actas V Encuentro Internacional de Investigadores en Publicidad (RELAIP)

Autores: Paola Andrea Gomez Montoya

CARTOGRAFIA ANTAGONICA A LA PUBLICIDAD, UNA INVESTIGACION DESDE EL AULA. REVISTA
PUBLICUIDAD | VOL. 4, N° 1, 2015 | ISSN 2422-1619 (EN LiNEA) | P.P. 13-45 | MEDELLIN-COLOMBIA
https://revistas.upb.edu.co/index.php/publicuidad/article/view/7677.

Autores: Paola Andrea Gbmez Montoya

EL COOLHUNTING COMO HERRAMIENTA CUALITATIVA PARA LA INVESTIGACION EN PUBLICIDAD, REVISTA
MAGAZIN EMPRESARIAL, UNIVERSIDAD SANTIAGO DE CALI Vol 9, No 20 (2013) REVISTA EN FISICO Y
DIGITAL. ISSN 1692-2786

http://revistas.usc.edu.co/index.php/magazin/article/view/274/246#.VMMf2yxvAXg

TRABAJOS DE ESPECIALIZACION DIRIGIDOS

DISENO DE UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION QUE ESTANDARIZA, DESDE UNA GUIA BASICA, LA
DIVULGACION CIENTIFICA A TRAVES DEL BLOG EN UN AREA DEL CIAT. CAROLINA ACEVEDO, GIOVANA
REBELO, LINA SALCEDO. 2015

DISENO DE UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION DIGITAL, QUE OPTIMICE LOS PROCESOS DE
INFORMACION CON LOS ASOCIADOS, CASO FONDO DE EMPLEADOS FONDEX. DIANA FERNANDA
MARULANDA, DIANA MARCELA VILLEGAS. 2015.

DISENQ DE UNA PROPUESTA DE COMUNICACION INTERNA, PARA FORTALECER EL DIRECCIONAMIENTO Y
LA VISION COMPARTIDA DEL EQUIPO DE TRABAJO EN LA AGENCIA DE PUBLICIDAD D-SIDE. JUAN PABLO
DUQUE, JENNIFER VALDES, PAOLA PAREJA. 2015

DISENO DE UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION EXTERNA QUE CREA CONFIANZA EN LOS USUARIOS
PARA INCENTIVAR EL USO DE CANALES ELECTRONICOS. ANGELICA URBANO, ANDRES PUENTES, LUIS
OSPINA. 2015

DESMOTIVACIQN Y FALTA DE SENTIDO DE PERTENENCIA EN LOS PROCESOS DE COMUNICACION INTERNA,
CASO ESTACION DE SERVICIO LA 23. JHOANA ALVAREZ, CARLOS GOMEZ, STEFANY VALENCIA. 2015

ESTRATEGIA DE COMUNICACION ORGANIZACIONAL, PARA ENFRENTAR CRISIS EN UNA ORGANIZACION
FAMILIAR, ESTUDIO DE CASO AULA INFORMATICA. DIEGO GARCIA, CAMILO HURTADO, DIANA OROZCO. 2015

DISENO DE UNA PROPUESTA DE COMUNICACION ESTRATEGICA, PARA LA DIVULGACION DE LOS
PROYECTOS DE LA FUNDACION PROPAL, A UN GRUPO BENEFICIADO DEL MUNICIPIO DE PUERTO TEJADA.
PAOLA JIMENEZ, IVAN COTAZO 2015

OPINIONES DE LOS COLABORADORES DEL CIAT SOBRE LAS ACCIONES DE COMUNI(;ACION
INTERNA CENTRADAS EN MEDIOS Y CONTENIDOS QUE SE HAN IMPLEMENTADO EN EL ULTIMO
ANO EN LA SEDE PRINCIPAL CALI. SYLVIA MARIA PINEDA RAMOS. 2017
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CURRICULO DE INVESTIGADOR

CAMPANA DE COMUNICACION INTERNA PARA FORTALECER EL SENTIDO DE PERTENENCIA DE LOS
COLABORADORES, CASO INNOVALL GROUP SAS NADIA MELISSA GARRIDO PATINO VIVIANA MARCELA
LLANOS GOMEZ. 2017

DISENO DE UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION PARA GENERAR PROCESOS FORMALES DE INFORMACION
QUE BENEFICIE EL TRABAJO COLABORATIVO DE LOS EMPLEADOS DE DROGUERIAS ALIANZA DE OCCIDENTE
S.A VALERIA BANGUERO RUBIO.2017

DISENO DE CAMPARA COMUNICATIVA INTERNA PARA FORTALECER EL SENTIDO DE PERTENENCIA Y EL
TRABAJO EN EQUIPO ENTRE LOS COLABORADORES DE LA CAMARA DE COMERCIO DEL CAUCA, SEDE
POPAYAN.LEANDRO JOSE GIL VILLAQUIRAN ,MARIA CRISTINA COLLAZOS HERNANDEZ. 2017

DISENO DE UNA GU'I’A BASICA DE COMUNICACION INTERNA PARA FORTALECER LA VISION COMPARTIDA
DESDE LA DIMENSION ESTRATEGICA DE ALUMINA S.A. JAZMIN REYES BOHORQUEZ,NIKOLL ECHEVERRY
RESTREPO. 2017

DISENO DE UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION PARA GENERAR UNA APROPIACION DE LA CAMPANA DE
SERVICIOAL CLIENTE “LO MEJOR DE MI” DEL GRUPO SALA EN LA EMPRESAMETROPOLITANA DE ASEO DE
CALI EMAS. MANUEL ALEJANDRO SENDOYO. 2017

DISENO DE UNA ESTRATEGIA PARA FORTALECER LA COMUNICACION CON LOS ASOCIADOS DE
COPROCENVA COOPERATIVA DE AHORRO Y CREDITO LEIDY JOHANNA PRIETO MELO.2017

OTROS MERITOS

Directora del Programa Prensa Escuela - periodista area locales y editora del periédico infantil PatriaChica
del periédico regional LA PATRIA. Ademas de la publicacion infantil, escribi6 decenas de articulos
relacionados con la educacion, nifiez y juventud.

Creadora y promotora de semilleros de investigacion en el area de Publicidad, en: Universidad Catdlica de
Manizales,  Universidad Auténoma de Occidente, Universidad Santiago de Cali y en la Red
Latinolberoamericana de Publicidad.

Directora de un centenar de trabajos de grado en programas de comunicacion, publicidad y mercadeo con
20 afos de experiencia docente.

Mejor docente de publicidad en la ciudad de Cali, finalista en la primera version de mejor docente nacional
en publicidad 2016. Mencion realizada por la Revista Publicidad y Mercadeo P&M 2017 (la revista mas
importante del pais en el sector).

Creadora del evento Diversa Universitaria, con distincién al Mejor proyecto creado con impacto social de la
Facultad de Comunicacion y publicidad. Extensién y proyeccion social de la Universidad Santiago de Cali por
“diversa universitaria”. 2016.

Reconocimiento por el aporte pedagogico y metodoldgico para la realizacion del laboratorio de creacion y
circulacion de contenidos digitales de las manifestaciones culturales en torno al festival “Petronio Alvarez”
Petronio en clave digital. Ministerio de cultura. 2016




